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Pressemitteilung
Koln oder Diisseldorf: Wer ist fleiBiger? planus media startet Sprachduell fiir Duolingo

Koln, 04.02.2026. Wer ist fleilRiger? Wer hat mehr Sprachtalent? Disseldorf oder KéIn?
Rechtzeitig zum Karneval fordert die Sprachlernplattform Duolingo die Bewohner der beiden
Stadte heraus. #duolingobattle heilt der Wettbewerb, der die ewige Rivalitat der zwei Rhein-
Metropolen véllig neu inszeniert. Dabei treten die User der Duolingo-App aus Dusseldorf und
K&ln im Duell gegeneinander an und sammeln XP. Der Clou: Der aktuelle Stand wird mittels
Aulenwerbung im gesamten 6ffentlichen Raum sichtbar gemacht. Verantwortlich fir die
aufmerksamkeitsstarke OOH- bzw. DOOH-Kampagne zeichnet die Kélner Mediaagentur
planus media.

Fur eine hohe Reichweite und hohe Aufmerksamkeit fuir die Aktion identifizierte planus media
im Vorfeld hochfrequentierte Standorte in beiden Stadten und spielt die Kampagneninhalte
punktgenau im direkten Lebensumfeld der Zielgruppe aus: in den Innenstadtbereichen,
zentralen Einkaufsstralen und an den gréfRten Bahnhdfen. Fir die beiden
Karnevalshochburgen ist es der denkbar beste Zeitpunkt: Festumzige und zahlreiche
Veranstaltungen locken die Rheinlander:innen auf die Stral’e — zudem sind
Neujahrsvorsatze, wie das Lernen einer Sprache, im Februar noch stark prasent.

,K0In gegen Dusseldorf — das versteht hier jeder/jede sofort. Wir nutzen die Rivalitat, um
Sprachlernen spielerisch aufzuladen und Menschen direkt einzuladen, mitzumachen.
Aulenwerbung macht den Wettbewerb fiir alle sichtbar und motiviert direkt zum Mitlernen®,
begrindet Markus Kratzschmar, Country Marketing Director bei Duolingo, die Wahl des
Werbekanals OOH.

Klarer Fokus auf digitale Flachen: 80 Prozent DOOH

Weil maximale Reichweite und zugleich Tagesaktualitat essenzielle Kriterien fur die
Kampagnenmechanik sind, setzt planus media gezielt auf Digital-Out-of-Home-Medien: Rund
80 Prozent des Budgets flief3t in digitale Flachen. Auf den digitalen Screens werden die
aktuellen Zwischenstéande des Wettbewerbs regelmafig aktualisiert und am Ende das finale
Ergebnis veroffentlicht. Damit wird der Wettbewerb nahezu in Echtzeit in den 6ffentlichen
Raum verlangert. Erganzt wird dieser Reichweitenaufbau durch klassische OOH-Flachen und
begleitenden Social-Media-Aktivitaten.

»Aulenwerbung wirkt besonders stark, wenn sie lokal relevant ist. Mit reichweitenstarker
OOH-Prasenz und flexiblen DOOH-Formaten machen wir den Wettkampf zwischen Kéln und
Dusseldorf im Stadtraum spielerisch erlebbar®, sagt Gina Teixeira Amaral, verantwortliche
Key Account Managerin bei planus media.

Die Kombination aus klassischer Aufienwerbung und dynamischem DOOH-Content schafft
nicht nur hohe Sichtbarkeit, sondern férdert auch Interaktion und Gesprachsstoff zwischen
den Stadten. Am 12. Februar endet die Aktion und die Gewinnerstadt wird mit der Punktezahl
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uber die digitalen Screens ausgespielt. Doch damit nicht genug: Wie es sich fur die ,jecke
Zeit“ gehort, bekommt die Siegerstadt eine Uberraschung.
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